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PROGETTI DI VALORIZZAZIONE

Lane biellesi, un prodotto interessante

Presentato I'accordo sottoscritto da Agenzia lane d’Italia, Centro Kandinskij e i presidi di Slow Food
La prima uscita ufficiale dei prodotti realizzati con materiali autoctoni in settembre a Bra per “Cheese”

B La valorizzazione delle lane autoc-
tone & arrivata ad una svolta: & di ve-
nerdi I'incontro dei protagonisti del
progetto con tre rappresentanti di Slow
Food. L'intento & di avviare una colla-
borazione finalizzata a commercializ-
zare i manufatti ottenuti dalla lavora-
ziome delle lane locali attraverso canali
dedicati.

Il progetto “Lane autoctone” ha visto
un intenso impegno per la valorizza-
zione delle lane locali, grazie agli sforzi
profusi dall’agenzia “Lane d'Italia”
che, cinque anni fa, ha iniziato una col-
laborazione con il centro di arti appli-
cate Kandinskij, Le lane prodotte nel
nostro territorio non rispandono ai re-
quisiti qualitativi richiesti dal mercato
del tessile, quindi hanno sempre avuto
uno scarso valore commerciale, tant'é
che venivano bruciate o interrate dai
pastori, Invece non mancano le possi-
hilita di farne un prodotto interessante:
«Il recupero della lana autoctona ha ri-
sposto alla vocazione della nostra
scuola ad utilizzare materiali naturali»
spiega Patrizia Maggia, direttore del
centro Kandinskij, «per questo, gid da
cinque anni, abbiamo avviato alcuni
laboratori di tessitura a mann e di pro-
duzione di manufatti, la cui materia
prima & proprio la lana locales.
Parallelamente a quest'eccellenza arti-
gianale, non & mancato il tentativo di
un impiego industriale delle fibre au-
toctone: il lanificio Piacenza ha realiz-
zato alcuni campioni di cappotti utiliz-
zando esclusivamente lane piemontesi.
«Abbiamo vinto una bella scommessa»

afferma Carlo Placenza, dell’agenzia
“Lane d'Ttalia™ «perché da lane giudi-
cate da tutti inservibili, abbiamo rica-
vato tessuti per confezioni»,

La svolta segnata dall'incontro tra Pa-
trizia Maggia e i responsabili di Slow
Food avviene nel giugno dello scorso
anno, quando il centro di arti applicate
ha progettato e realizzato aleune borse
di feltro da inserire nel catalogo di
Slow Bazar, presentate nell'ultima edi-
zione del Salone del gusto di Torino.
Fu in quel contesto che si parld della
valorizzazione delle lane autoctone,
gettando le basi per una collaberazione
con Slow Food, fortemente interessata
dalla filosofia che ha guidato il proget-
to di valorizzazione di questo prodotto
locale. Un nuovo capitolo si & quindi
aperto venerdi, con I'incontro tra i re-
sponsabili di Slow Food, “Lane d’[ta-
lia" & Patrizia Maggia, per inaugurare
un nuovo grande progetto di portata
nazionale, che vede le lane autoctone
protagoniste. L'idea & quella di com-
mercializzare attraverso i canali del
“buono, pulito e giusto” 1 prodotti ofte-
nibili dalle lane locali, attraverso il lo-
ro inserimento fra i presidi di Slow
Food. Certamente un agpetto importan-
te, per garantire la qualitd di questi ma-
nufatti, & quello della formazione degli
stessi produttori: «Spesso gli allevatori
non sono consapevoli del valore intrin-
seco di cid che producono: dettare al-
cune linee guida per disciplinare I'alle-
vamento e la tosatura & indispensabi-
le» ha spiegato Linda Nano, responsa-
bile dei presidi di Slow Food. In que-

sto senso la scuola di arti applicate
Kandinskij ha un ulteriore ruclo di pri-
mo piano perché, grazie alle compe-
tenze artistiche e artigianali che pos-
siede, potrebbe farsi carico di trasmet-
tere il proprio sapere agli stessi alleva-

tori. «L'idea che abbiamas, spiega Pa-
trizia Maggia, «& di fare in modo che i
produttori imparino a utilizzare la lana
loro stessi, Oltre ad acquisire la consa-
pevolezza del valore del proprio pro-
dotto, potrebbero costituire delle mi-
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croimpreses. Un progetto di grande re-
spiro, dungue, che dovrebbe vedere il
suo debutto ufficiale in occasione di
“Cheese"” a Bra, a settembre, quando
avverrd la presentazione al grande
pubblico, CHIARA MARCANDING



